Tele Columbus sucht die Zukunft

Kabelmarketing mit TeleVutur 2020 und UeberMorgen-Infoseminare

bseits der bekannten Diskussio-
A nen und medienpolitischen For-

derungen um das ,Spannungs-
feld 862 Megahertz®, so Tele Columbus-
Marketingvorstand Dietmar Schickel,
versuchte Tele Columbus mit seiner Ver-
anstaltungsreihe ,Ueber Morgen® einen
Bogen von den aktuellen Trends im Ka-
belnetzausbau zu kinftigen Anwen-
dungen zu spannen. Das Motto: Heute
ist TV und morgen kommt das ,,Home-
Network”. Vor allem die Wohnungs-
wirtschaft sollte mit der kiinftigen Tele-
kommunikationswelt  angesprochen
werder.

Neben Referaten und Projektbeispie-
len stellte Tele Columbus das Zukunfts-
szenario ,JeleVutur 2010 vor, das sich
mit der privaten Lebenswelt der Men-
schen im Jahr 2020, insbesondere mit
der Nutzung
von Daten-
ibertragung
und elektro-
nischen Me-
dien heschif-
tigf. Schi-
ckel:“ Wir zei-
gen, wie sich
moglicher-
weise die 7u-
kunft darstel-

Dietmar Schickel,
len wird.“ Die Marketingvorstand

Studie ent- Tele Columbus

stand in Ko-

operation mit dem Berliner Institute of
Electronic Business, dessen Direktor,
Thomas Schildhauer, Ergebnisse der
Analyse prasentiert. Im Folgenden eini-
ge zusammenfassende Uberlegungen
{iber das kiinftige ,smart home":

Intelligente Wohnldsungen bieten
zwel wesentliche Nutzungsbereiche,
das ,Infotainment-Cluster* (PC, Internet,
Mobile, Multimedia) und das ,,Control-
Cluster (Automatisierungs-, Steuerungs-
und Sicherheitseinrichtungen).Die Ver-
netzung beider Welten erméglicht eine
Vielzahl an Nutzungsszenarien und bie-
tet mehr Komfort, Unterhaltung und Si-
cherheit. Konventionelle Medien ver-

schmelzen zum Heimnetzwerk, das
iiber in die Architektur integrierte ,un-
sichtbare® Steuerungen und interaktive
Bildschirme sprach- oder bewegungsge-
steuert wird. In diesen ,smart homes®
der Zukunft werden vielfaltige personali-
sierte und individualisierte Dienste so-
wie Unterhaltung angeboten. Inhalte
(Musik, Videos, Spiele etc.) werden zu
Hause aus dem Netz hezogen, auf mobi-
le Gerdte {ibertragen und unterwegs ge-
nutzt. Das dazu notwendige Netz ist
standig verfligbar und stellt entspre-
chend den jeweiligen Anforderungen
des Nutzers die aktuell gewiinschten
Dienste, Informationen und Funktionen
einschlieflich eines Riickkanals selbst-
stindig bereit. Vor allem das Freizeitver-
halten der {iber 50-Jihrigen ist von den
Medien geprdgt. Das Medienverhalten
wandelt sich vorn passiven Zeitvertreib
zur Interaktion. Im Vordergrund stehen
Unterhaltung, Informationen und Bil-
dungsinhalte mit einem deutlichen
Trend hin zur Erlebniskultur. Aufgrund
der bereits hohen, teilweise sogar fl&
chendeckenden Verbreitung von Kabel-
haushalten stellen Kabelnetze als Hy-
bridlésungen aus Koaxialkabel bei teil-
weiser Signalzulieferung aus Glastaser-
netzen eine viel versprechende Infra-
struktur fiir das intelligente Heim (,,smart
home*) der Zukunft dar.

Das Kabelnetz fungiert insofern als zu-
kunftssicheres Kommunikationsnetz
und beinhaltet bereits heute als das
2Neue Kabel“ ein erweitertes, umfas-
sendes Angebot an Dienstleistungen,
die auf die Bedirfnisse der Bewohner
zugeschnitten sind. Keiner der beteilig-
ten lFaktoren (TV-Inhalte, Internetzu-
ginge, Kommunikationsbedarf etc.)
kann isoliert betrachtet werden. So for-
cieren lefstungsfahige Internetzuginge
u. a. Angebote mit hohem Datenauf-
kommen (Video, Musik) und beeinflus-
sen Unterhaltungsgewohnheiten (Fern-
sehen und Spiele im Internet). Mobilitét
verdndert das Kommunikationsverhal-
ten (kontinuierliche Kommunikation,
transportable Medien) und den Kom-
munikationsbedarf (Internet, Mobil-

funk). Wiederum verdndern neue Kom-
munikationsmdglichkeiten (Mobiltele-
fon, Personal Digital Assistent etc.
Unterhaltungsformate (z. B. interaktives
Fernsehen, Flirtshows) und den An-
spruch an die technische Infrastruktur.
Speziell in der technischen Infrastruktur
verfiigt Deutschland trotz fortgeschritte-
ner Entwicklung von Mobilfunk- und
Festnetztechnologien noch iiber enor-
mes Wachs-
tumspotenzi-
al. Gerade die
heute in vie-
len Haushal-
ten zum TV-
Empfang ge-
nutzten Ka-
belnetze ste-
hen hinsicht-
lich ihrer Ver- :
breitung, Thomas Schildhauer,
aber auch Direktor Institute of
hinsichtlich Electronic Business

ihres techni-

schen Potenzials, erst am Anfang ihrer
Entwicklung. Ein Innovationsschub in
diesem Bereich kann und wird den Nut-
zern Dienstleistungen und Unterhal-
tungsformate bieten, die heute besten-
falls winschenswert sind, in wenigen
Jahren aber unverzichtbar sein werden.
Der zukiinftige Mehrwert fiir Mieter
und Anbieter ist vielen wohnungswirt-
schaftlichen Unternehmen heute nur
teilweise bekannt.

u

Tele Service fiir die ,jungen Alten”
Nach Aussagen des Statistischen Bun-
desamtes werden in Deutschland im Jahr
2015 etwa 27% der Bevolkerung alter als
59 Jahre sein, im Jahr 2050 liegt die
Schitzung bereits bei 37%. Die Alteren
stellen somit aufgrund ihrer zahlenmaGi-
gen Uberlegenheit den ,Motor der Ge-
sellschaft dar. In Anbetracht ihrer ge-
stiegenen Lebenserwartung, ihrer finan-
ziellen Unabhingigkeit und wachsenden
Konsumorientierung richten sich kiinfti-
ge gesellschaftliche Entwicklungen in he-
hem Male an den Werten dieser Ziel-
gruppe aus.
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